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IMALLA CURRICULAR

&lo| O

Pensamiento Digital*
Desarrollo Socioemocional*
Procesos de la Comunicacién I*
I Fundamentos de Administracion*
Fundamentos de Marketing*

&0l 03

Gestion Estadistica de la Informacion I**
Ciudadania Digital**

I Matemaética para la Gestion de Negocios*

I Contabilidad Gerencial*

I Investigacién de Mercados*
Herramientas para la Empleabilidad |
(Habilidades Digitales)

&0l 08

Pensamiento Critico**
Estrategia de Producto*
I Retail Marketing*
I Gastromarketing*
I Shopper Marketing*
Herramientas para la Empleabilidad Il
(Curso a eleccién)

&0l 07

I Business Plan I*

I Coolhunting*

I Marketing Digital e Interactivo**

I Neuromarketing Aplicado a los Negocios*
Metodologia de Investigacién Cientifica*
Herramientas para la Empleabilidad Il
(Curso a eleccién)

&0l 09

Proyecto de Tesis**
Précticas Pre Profesionales**
I Social Media Marketing*
I Marketing de Buscadores*
0 Electivo I*

Nota:

&lol02

Gestion Matematica de la Informacion**
Procesos de la Comunicacién II**

I Economia*

I Fundamentos de Contabilidad*
Marketing Mix*

&lo| 04

Gestidn Estadistica de la Informacién I1**
I Derecho Empresarial*
I Marketing Estratégico y de Guerrilla*
I Comportamiento Organizacional*
I Estrategia Publicitaria y Creativa*
Inglés |

&0l 06

Desarrollo Sustentable y Sostenible**
I Finanzas Aplicadas*
I Branding*
I Trade Marketing**
I Insights del Consumidor*
Inglés Il

&l 08

Trabajo de Investigacion**
I Business Plan II**
I Administracién y Técnicas de Ventas*
I Eco Marketing*

Marketing de Servicios CRM*

&ol10

Desarrollo de Tesis**
I Marketing Internacional*
I Seminario: Enfoque Actual de Marketing*
I Clinica de Marketing - Proyectos Digitales*
0 Electivo II*

FORMACION ACADEMICA

l Formacién Humana y Profesional

I Investigacion

ll Estrategia de Producto
Planificacion para el marketing
Gestion de Marca
Desarrollo de Producto
Comportamiento del Consumidor

l Extraacadémicos

MODALIDAD

Curso Presencial
Curso Semipresencial

CERTIFICACIONES
PROGRESIVAS

Asistente en Inteligencia Comercial
y Desarrollo de Negocio
(Al terminar el Ciclo V)

Analista en Marketing Digital &
E-Commerce
(Al terminar el Ciclo VIII)

GRADO

Bachiller en
Administracién y Marketing

TiTULO

Licenciado en
Administracién y Marketing

¢ La Universidad Auténoma del Perd, se reserva la atribucién de realizar cambios que mejoren esta malla curricular en funcién de los avances tecnoldgicos, tendencias del sector y mercado laboral.

* Como parte de su formacién profesional, los estudiantes deberan acreditar cursos de Idiomas y Herramientas para la Empleabilidad: habilidades digitales y cursos a eleccién, los cuales serén presenciales o
virtuales en los ciclos correspondientes de acuerdo a su plan de estudios. Podran ser desarrollados en los centros especializados de la misma universidad o en instituciones externas (proceso de convalidacién

a excepcién de los cursos alternativos).
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E. informes@autonoma.pe
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